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06.03.2007 Noteikumi nr. 167
Riga
Zalu reklamé$anas kartiba un kartiba, kada zalu raZotajs ir tiesigs nodot arstiem
bezmaksas zalu paraugus

Precizéjums - L.V., 18.04.2007., nr.63.

Grozijumi: MK 01.04.2008. not. nr.233 (L.V., 4.apr.,
nr.53);
MK 04.08.2009. not. nr.869 (L.V., 1l.aug., nr.126)

(prot. Nr.17 21.§)

Izdoti saskana ar

Farmacijas likuma

5.panta 5.punktu un 56.pantu un
Reklamas likuma

7.panta otro dalu

I. Visparigie jautajumi

1. Noteikumi nosaka:

1.1. zalu (iznemot veterinaras zales) reklaméSanas kartibu;

1.2. kartibu, kada zalu razotajs ir tiesigs nodot arstiem bezmaksas zalu paraugus. Zales, kuras
nav marke€tas ka bezmaksas paraugi, bet kuras piegada bez maksas arstniecibas iestadem (ka
davinajumu vai ziedojumu), ka arT bezmaksas zalu paraugus medicinas izglitibas un zinatnes
iestadem (p€tamas zales) izplata saskana ar normativajiem aktiem par zalu izplatiSanas un
kvalitates kontroles kartibu.

(Ar grozijumiem, kas izdariti ar MK 04.08.2009. noteikumiem nr.869)

2. Noteikumi attiecas uz jebkura veida pazinojumu un pasakumu, ja ta meérkis ir veicinat zalu
izrakstiSanu, piegadi, pardoSanu vai lietoSanu, taja skaita:

2.1. sabiedribai paredz€to zalu reklamu;

2.2.tam personam paredzeto zalu reklamu, kuram ir tiesibas izrakstit vai izplatit zales
(turpmak — specialists):

2.2.1. informacijas sniegSanu par zalém, ko veic reklamas dev€ja pilnvarota persona, kurai ir
tiesibas reklamét zales (turpmak — mediciniskais parstavis);

2.2.2. zalu paraugu izplatiSanu;

2.2.3. pamudinajumu izrakstit vai izplatit konkrétas zales, piedavajot jebkadu materialo vai
cita veida atlidzibu vai apsolijumu, iznemot gadijumus, ja tas patiesa vertiba ir nenozimiga,
2.2.4. ar specialistu piedaliSanos reklamas vai zinatniskajos pasakumos saistito izdevumu (ar1
cela un izmitinasanas izdevumu) segSanu;

2.2.5. jebkuru vizualu, rakstisku vai mutvardu reklamu, kuru izmanto So noteikumu 47.punkta
mingtajos gadijumos.

(Ar grozijumiem, kas izdariti ar MK 04.08.2009. noteikumiem nr.869)

3. Noteikumi neattiecas uz:

3.1. zalu mark&umu un lietoSanas instrukcijam, kas atbilst normativajos aktos par zalu
mark&Sanu noteiktajam prasibam, ja tas netiek izmantotas atseviski no zalém, lai tas
reklamétu;



3.2. korespondenci, ja tai nav reklamas rakstura un ta ir nepiecieSama, lai atbildétu uz
specifisku jautajumu par konkrétam zalém,;

3.3. informativiem pazigojumiem un izzinas materialu, piem€ram, par iesainojuma mainu,
bridinajumu par blakusparadibam ka vienu no visparigiem zalu lietoSanas piesardzibas
pasakumiem, ka ar1 uz tirdzniecibas katalogiem un cenraziem, kuros nav noraditas preparatu
indikacijas un zalu reklamas materiali,

3.4. pazinojumiem par cilvéku veselibu vai slimibam, ja tajos nav pat netieSas norades uz
zalem,;

3.5. informaciju, ko specialists sniedz individualam pacientam par konkrétam zalém, kuras
vinam ir nepiecieSamas.

4. Aizliegts reklamét zales, kuras nav icklautas Latvijas Republika registréto zalu saraksta vai
ja tam nav derigas registracijas apliecibas, vai tas nav registrétas atbilstosi Eiropas Zalu
agentiiras centraliz&tajai zalu registracijas procediirai.

5. Aizliegta tada zalu reklama, kura zales tiek piedavatas ka davana vai kompensacija par
kadas preces iegadi vai pakalpojuma sanemsSanu vai kura tiek piedavata davana par zalu
iegadi, taja skaitd ar zalu iegadi saistits piedavajums iegadaties zales, citas preces vai
pakalpojumus ar atlaidi.

6. Visparigas zalu reklamas prasibas ir $adas:

6.1. reklama sniegta informacija atbilst zalu apraksta noraditajam zinam;
6.2. reklama sniegta informacija ir objektiva un neparspil€ zalu ipasibas;
6.3. reklama nav maldinosa.

7. Izvietojot zalu reklamu uz precem, reklama nedrikst aizsegt informaciju par preci
(mark@umu, bridinajumus, lietoSanas instrukcijas un citu raZotaja vai izplatitdja sniegto
informaciju), uz kuras reklama ir izvietota.

8. Saskana ar vienkarSotu registracijas procediiru registréto homeopatisko zalu reklama atlauts
izmantot tikai mark&uma vai lietoSanas instrukcija ieklauto informaciju.

9. Reklamgjot zales, kas registrétas ka tradicionali lietotas augu izcelsmes zales, reklama
ieklauj noradi "Tradicionalas augu izcelsmes zales, ko lieto noraditajam indikacijam,
pamatojoties vienigi uz ilgstosa laika iegiitiem rezultatiem".

I1. Sabiedribai paredzéta zalu reklama

10. Aizliegts sabiedribai reklamét:

10.1. recepsu zales;

10.2. zales, kas satur psihotropas vai narkotiskas vielas vai to analogus;

10.3. zales, kuru iegades izmaksas dal&ji vai pilniba sedz no valsts budzeta lidzekliem.

11. Atlauts reklamé&t zales, kas to sastava un lietoSanas dél ir paredz€tas un piemérotas
lietoSanai bez arsta noradijuma, ka ar1 bez arsta uzraudzibas.

12. So noteikumu 10.punkta minétie aizliegumi neattiecas uz vakcinam, kuras péc
saskano$anas ar Zalu valsts agentiru zalu razotajs reklamé vakcinacijas kampanas laika.

13. Zalu razotajiem aizliegts reklamas noliikos izplatit zales sabiedribai.



14. Sabiedribai paredz€to zalu reklamu sagatavo ta, lai nerastos Saubas, ka izplatita
informacija ir reklama un reklamétais produkts ir zales.

15. Ja So noteikumu 10.punkta minétas zales reklamé interneta, reklamas devgjs un reklamas
izplatitajs nodroSina, lai informacija biitu pieejama tikai specialistiem.

16. Sabiedribai paredzetaja zalu reklama norada vismaz $adu informaciju:

16.1. zalu nosaukumu, ka arT normativajos aktos par zalu mark&Sanas kartibu un zalu
lietoSanas instrukcijai izvirzamajam prasibam noteikto visparigo nosaukumu, ja zales satur
tikai vienu aktivo vielu;

16.2. informaciju, kas nepiecieSama pareizai zalu lietoSanai;

16.3. skaidru un salasamu aicinajumu uzmanigi izlasit lietoSanas instrukciju vai atbilstosu
informaciju uz iepakojuma;

16.4. aicinajumu konsultties ar arstu vai farmaceitu par zalu lietoSanu;

16.5. bridinajumu "Zalu nepamatota lietoana ir kaitiga veselibai". Sads bridinajums aiznem
ne mazak ka 10 procentu no vizuala reklamas apjoma. Burtu izm&ram jabut tadam, lai
uzraksts aiznemtu lielako tehniski iesp&jamo dalu no bridinajuma tekstam paredzeta laukuma.
Videoreklamas $ads bridinajums tiek saglabats visu reklamas laiku, audioreklamas

bridinajums tiek izteikts reklamas teksta nobeiguma.
(Ar grozijumiem, kas izdariti ar MK 04.08.2009. noteikumiem nr.869)

17. Sabiedribai paredz&taja zalu reklama atlauts noradit tikai zalu nosaukumu, ja reklama
paredzéta ka ieprieks izplatitas reklamas atgadinajums.

18. Sabiedribai paredzetaja zalu reklama aizliegts ieklaut informaciju, kas:

18.1. ierosina arsté€Sanu, izmantojot pasta pakalpojumus vai sniedzot padomus cita lidziga
veida, un rada iespaidu, ka diagnozes noteikSana nav nepiecieSama arsta konsultacija;

18.2. rada iespaidu, ka zalu iedarbiba ir garant€ta, zalu lietoSana neizraisa blakusparadibas un
zalu iedarbiba ir lidzvertiga tai, ko sniedz cita arst€Sanas metode vai citas zales, vai ir labaka
par to;

18.3. rada iespaidu, ka, lietojot zales, pacienta vispargjais veselibas stavoklis ievérojami
uzlabojas;

18.4. rada iespaidu, ka, nelietojot attiecigas zales, pacienta veseliba var pasliktinaties. Sis
nosacijums neattiecas uz So noteikumu 12.punkta minéto vakcinu reklamu;

18.5. versta tikai vai galvenokart uz bé&rnu uzmanibas piesaistiSanu;

18.6. atsaucas uz zinatnieku, veselibas apriipes darbinieku vai tadu personu ieteikumiem, kuru
popularitate var€tu veicinat zalu patérinu;

18.7. rada iespaidu, ka zales ir partikas produkts, kosmétikas lidzeklis vai kads cits plasa
patérina produkts;

18.8. rada iespaidu, ka zalu drosibu un efektivitati garant€ to dabiska izcelsme;

18.9. aprakstot vai siki izklastot kadas slimibas vésturi, varétu izraisit kltidainu paSdiagnozi,
18.10. nepiemerotos, satraucosos vai maldinoSos terminos apraksta atveseloSanos;

18.11. neatbilstosi, satraucosi vai maldinosi attelo, ka slimiba vai ievainojums parvers cilveka
kermeni vai ka zales iedarbojas uz cilvéka kermeni vai ta daJam,;

18.12. rosina iegadaties zales, pamatojot zalu iegades nepiecieSamibu ar zalu cenu.

ITI. Specialistiem paredzeta zalu reklama

19. Specialistiem paredzetaja zalu reklama norada vismaz $adu informaciju:
19.1. bitiskako informaciju, kas atbilst zalu aprakstam;

19.2. zalu piederibu pie recepsu vai bezrecepsu zalu grupas;

19.3. datumu, kad reklama p&dgjo reizi saskanota Zalu valsts agentiira.



20. Specialistiem paredzetaja zalu reklama atlauts noradit tikai zalu nosaukumu, ja reklama
paredzgeta ka ieprieks izplatitas reklamas atgadinajums.

21. Specialistiem paredz&taja zalu reklama ieklautajai informacijai jabut:

21.1. precizai, aktualiz€tai, parbaudamai un pilnigai, lai san€me€js var€tu spriest par attiecigo
zalu terapeitisko vertibu;

21.2. precizi citetai no medicinas Zurnaliem vai citiem zinatniskiem izdevumiem ar noradi uz
citatu, tabulu un citu uzskates materialu avotiem.

22. Specialistiem paredzeto zalu reklamu ievieto tikai specialistiem paredz&tajos zinatniskajos
un informativajos preses izdevumos vai 1pasi sagatavotos reklamas materialos, kas netiek
izplatiti pargjai sabiedribai.

23. Reklamas devgjs un reklamas izplatitajs par zalu izrakstiSanu vai izplatiSanu nedrikst
piegadat, piedavat vai apsolit nekadu materialo vai citu veidu atlidzibu, iznemot gadijumus, ja
ta ir lietojama medicinas vai farmacijas prakse un tas materiala vertiba ir nenozimiga.

24. Pasakumos ar profesionalu un zinatnisku ievirzi reprezentacijas izdevumi ir pakartoti
pasakuma galvenajam mérkim, un tie drikst attiekties tikai uz specialistiem.

25. Specialisti nedrikst lugt, pieprasit vai piepemt nekadu materialo vai cita veida atlidzibu,
kas aizliegta saskana ar $o noteikumu 23.punktu vai ir pretruna ar $o noteikumu 24.punktu.

26. Zalu bezmaksas paraugus atlauts izplatit zalu registracijas apliecibas tur&tajam
(ipasnickam) vai zalu lieltirgotavai, ar kuru zalu registracijas apliecibas turétajs (ipasnieks)
noslédzis ligumu par zalu bezmaksas paraugu izplatiSanu, ievérojot $adus nosacijumus:

26.1. zalu bezmaksas parauga iepakojums ir vismazaka attiecigo zalu tirdzniecibas vieniba;
26.2. zalu bezmaksas parauga mark&ums atbilst normativajiem aktiem par zalu mark&Sanas
kartibu un zalu lietoSanas instrukcijai noteiktajam prasibam;

26.3. katram zalu bezmaksas paraugam pievieno zalu apraksta kopiju;

26.4. zales nesatur Latvija kontrolgjamas psihotropas un narkotiskas vielas un izotretinoinu;
26.5. zalu bezmaksas paraugus piegada tikai personam, kuram ir tiesibas izrakstit zales,
saskana ar arstniecibas iestades parakstitu un datetu rakstisku pieprasijumu;

26.6. kopuma gada laika visam personam, kuram ir tiesibas izrakstit zales, piegada ne vairak
ka 1000 viena nosaukuma recepsu zalu bezmaksas paraugu;

26.7. zalu bezmaksas paraugu izplatitajs un arstniecibas iestade izveido piegadato zalu
bezmaksas paraugu uzskaites un kontroles sist€ému;

26.8. nodroSina, lai tiktu ievérots zalu mark€uma un lietoSanas instrukcija noteiktais
uzglabasanas reZims un zalu deriguma terminS$ atbilstoS$i normativajiem aktiem par zalu
izplatiSanu.

(MK 04.08.2009. noteikumu nr.869 redakcija)

27. Persona, kas izplata zalu bezmaksas paraugus, reizi pusgada (Iidz 31.janvarim un
31.jalijam) pazino Zalu valsts agentirai izplatito zalu bezmaksas paraugu datus, noradot zalu

registracijas numuru, nosaukumu, izplatito paraugu skaitu, piegades datumu un sanémgju.
(MK 04.08.2009. noteikumu nr.869 redakcija)

IV. Prasibas reklaméjamo zalu registracijas apliecibas turétajam (ipasniekam),
raZotaja pilnvarotai personai un mediciniskajiem parstavjiem

28. Registracijas apliecibas turétajs (ipasnieks) nodrosina:

28.1. lai Veselibas ministrijai, Zalu valsts agenttrai un Veselibas inspekcijai butu pieejami
visu sagatavoto reklamas materialu paraugi un informacija par to personu loku, kuram
reklama adres@ta, ka arT par reklamas izplatiSanas veidu un izplatiSanas sakuma datumu;
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28.2. lai zalu reklama atbilstu Siem noteikumiem,;

28.3. lai ta parraudziba esoSie mediciniskie parstavji biitu apmaciti un veiktu pienakumus
saskana ar Siem noteikumiem,;

28.4. lai Veselibas ministrijai, Zalu valsts agenttrai un Veselibas inspekcijai tiktu sniegtas
zinas un palidziba, kas ir nepiecieSama, veicot zalu reklaméSanas uzraudzibu,

28.5. talitéju un pilnigu to 1€mumu ievérosanu, kurus pienémusi Zalu valsts agentiira un
Veselibas inspekcija saistiba ar zalu reklamas uzraudzibu;

28.6. lai, veidojot So noteikumu 26.7.apakSpunkta min€to zalu bezmaksas paraugu uzskaites
un kontroles sistému, pavaddokumentos par zalu bezmaksas paraugu piegadi biitu noradita
informacija atbilstoSi normativajiem aktiem par zalu izplatiSanu.

(Ar grozijumiem, kas izdariti ar MK 01.04.2008. noteikumiem nr.233 un MK 04.08.2009. noteikumiem nr.869)

29. Registracijas apliecibas tur€tajs (ipasnieks) izveido zinatnisku dienestu, kas sniedz
informaciju par ta parstavétajam zalém.

30. Registracijas apliecibas turétajs nodrosina medicinisko parstavju apmacibu, lai vini sp&tu
sniegt precizu un péc iesp€jas pilnigu informaciju par reklamgjamajam zalém.

31. Reklamgjot zales specialistam, mediciniskais parstavis izsniedz ari reklam&amo zalu
aprakstu.

32. Mediciniskais parstavis sniedz So noteikumu 29.punkta mingtajam zinatniskajam
dienestam visu informaciju par reklam&amo zalu lietoSanas rezultatiem, IpaSi noradot
noverotas blakusparadibas saskana ar specialistu sniegto informaciju.

V. Zalu reklamas uzraudziba

33. Zalu reklamas izplatiSanu atlauts uzsakt péc tam, kad Zalu valsts agentira ir izvert&jusi
reklamas dev€ja vai reklamas izplatitaja (turpmak — iesniedzgjs) iesniegta reklamas materiala
atbilstibu Sajos noteikumos un Reklamas likuma noteiktajam prasibam. lesniedzgjs Zalu
valsts agentiira iesniedz:

33.1. zalu reklamas izverté€Sanas iesniegumu (pielikums);

33.2. zalu reklamas tekstu latvieSu valoda un visas valodas, kadas reklamu paredzets izplatit
Latvijas teritorija;

33.3. zalu reklamas att€lu vai videoierakstu, ja ir paredzeta ar1 cita veida (ne tikai mutiska)
reklama;

33.4. zalu reklamas audioierakstu, ja ir paredzeta skanas reklama;

33.5. zalu reklamas nes€ja paraugu, ta att€lu vai sarakstu, kura minéti zalu reklamas nesgji, ja
saskana ar So noteikumu prasibam reklama ir paredzeta tikai ka atgadinajums;

33.6. apliecinagjumu visiem reklama min&tajiem faktiem, kas nav noraditi zalu registracijas
dokumentacija.

34. Zalu valsts agentiira nav jasaskano zalu reklamas materiali, kas paredzeti medicinas
specialistiem un tiek izmantoti lekciju laika So noteikumu 47.punkta min&tajos pasakumos.

35. Veicot salidzinosas zalu reklamas saskanosanu, ja reklama tieSi vai ar netieSu noradi
minétas zales, kuru registracijas ipasnieks ir tre$a persona, Zalu valsts agentiira 15 darbdienu
laika pec So noteikumu 33.punkta minéto dokumentu sapemsanas informaciju par
saskanoSanai iesniegto zalu reklamu ievieto sava majas lapa interneta, noradot:
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35.1. reklamas iesniegSanas datumu;

35.2. reklaméto zalu nosaukumu vai starptautisko nosaukumu;

35.3. salidzinamo zalu nosaukumu, aktivo vielu vai farmakoterapeitisko grupu;
35.4. iesniedzgju;

35.5. terminu, 1idz kuram tresa persona var sniegt viedokli.

36. So noteikumu 35.punkta mingta tre§a persona ir tiesiga vérsties Zalu valsts agentiira ar
lagumu atlaut iepazities ar iesniegtaja reklamas materiala ieklauto salidzinajumu, ka ar7 divu
nedélu laika iesniegt savu viedokli un argumentus. Pirms reklamas saskanoSanas Zalu valsts
agentiira izverte tre$as personas iesniegto viedokli un argumentus.

37. Lai saskanotu vakcinacijas kampanas laika izmantojamo vakcinu reklamu, iesniedz€js
papildus $o noteikumu 33.punkta min&tajai informacijai iesniedz Zalu valsts agentiira $adu
informaciju:

37.1. laikposms, kura planota vakcinacijas kampana;

37.2. pasakumi, kas paredzgeti vakcinacijas kampanas laika.

38. Zalu valsts agentirai ir tiesibas pieprasit papildu informaciju $o noteikumu 33. un
37.punkta minéto dokumentu preciz€Sanai. Ja Zalu valsts agentlira nav iesniegti visi
nepiecieSamie dokumenti vai ja iesniedzgjs iesniedzis nepilnigu informaciju, agentiira
pieprasa no iesniedzgja trikstoSo dokumentaciju vai informaciju.

39. Zalu valsts agentiira ménesa laika péc zalu reklamas izveértéSanas iesnieguma sanemsanas
izsniedz iesniedz€jam rakstisku 1€mumu par zalu reklamas saskanojumu vai atteikumu
saskanot zalu reklamu. Lémuma norada atteikuma pamatojumu un lémuma apstridéSanas
kartibu.

40. Zalu valsts agentiira piepem 1émumu par atteikumu saskanot zalu reklamu, ja ta neatbilst
Reklamas likuma un $ajos noteikumos noteiktajam prasibam.

41. Iesniedz&jam ir tiesibas lugt, lai Zalu valsts agentiira zalu reklamu izverté saisinata
termina — piecu vai desmit darbdienu laika péc iesnieguma iesniegianas. Sada gadijuma Zalu
valsts agentiira iesniedz€ja noraditaja termina izverté iesniegtos dokumentus un piepem
lémumu par reklamas saskanojumu vai atteikumu saskanot zalu reklamu, ka arT par pienemto
lémumu rakstiski informé iesniedz&ju.

42. Ja iesniegto informaciju zalu reklamas izplatiSanas saskanoSanai tas apjoma del saisinata
termina izvertet nav iesp&jams, Zalu valsts agentiirai ir tiesibas izvertet iesniegto informaciju
So noteikumu 39.punkta minétaja termina.

43. Zalu valsts agentiiras saskanojums zalu reklamai ir derigs nenoteiktu laiku. Iznémums ir
So noteikumu 12.punkta min&tas vakcinu reklamas, kuras saskano uz konkrétas vakcinacijas
kampanas laiku.

44. Tesniedzgjs saskana ar Zalu valsts agenttras publisko pakalpojumu izcenojumiem samaksa
par iesniegto reklamas materialu un vakcinacijas kampanas izvertéSanu.

45. Ja Zalu valsts agentiiras saskanotaja reklamas materiala tiek veiktas izmainas, iesniedzgjs
ir atbildigs par to saskanosSanu So noteikumu 33., 37., 38., 39., 40. un 44.punkta noteiktaja
kartiba.

46. Ja zalu registracijas dokumentacija apstiprinatas izmainas vai publicéti klinisko p&tijumu
dati, kas ir pretruna ar Zalu valsts agentiiras saskanoto zalu reklamas materialu, iesniedzgjs



nekavgjoties rakstiski informé Zalu valsts agentiiru par saskanotas zalu reklamas neatbilstibu
jaunajiem datiem un aptur reklamas izplatiSanu.

47. Ja tiek organizetas zalu izstades, ar zalu reklamu saistiti seminari, konferences, kongresi,
konkursi un citi pasakumi, pasakuma organizetajs ne vélak ka septinas dienas pirms attieciga
pasakuma informé par to Veselibas inspekciju, iesniedzot pasakuma programmu un noradot
pasakuma norises vietu un laiku, pasakuma organiz€tajus un sponsorus, dalibnieku loku,
paredz€to reklamas un citas ar zalém saistitas informacijas veidu, ka ar1 par zalu reklamu
atbildigas personas.

(Ar grozijumiem, kas izdariti ar MK 01.04.2008. noteikumiem nr.233)

48. Nevalstiskas organizacijas, kas saistitas ar farmacijas jomu, var izstradat un apstiprinat
vienotu zalu reklamas &tikas kodeksu, kas atbilst Reklamas likumam, Siem noteikumiem un
starptautiskajam zalu reklamas €tikas normam.

49. So noteikumu ievérosanu uzrauga Veselibas inspekcija. Par iesp&jamiem parkapumiem

zalu reklamas joma Veselibas inspekcija uzsak parbaudi, pamatojoties uz iesniegumu vai

stidzibu vai péc savas iniciativas.
(Ar grozijumiem, kas izdariti ar MK 01.04.2008. noteikumiem nr.233)

VI. Nosleguma jautajumi

50. Atzit par speku zaud€juSiem Ministru kabineta 2005.gada 17.maija noteikumus Nr.332
"Zalu reklamésanas kartiba" (Latvijas V&stnesis, 2005, 80.nr.).

51.So noteikumu 16.5.apak$punkts attieciba uz tam reklamam, kuras lidz 2009.gada
31.augustam saskanotas ar Zalu valsts agentiiru, stajas speka 2010.gada 1.jalija.

(MK 04.08.2009. noteikumu nr.869 redakcija)
Informativa atsauce uz Eiropas Savienibas direktivam
Noteikumos ieklautas tiestbu normas, kas izriet no:

1) Eiropas Parlamenta un Padomes 2001.gada 6.novembra Direktivas 2001/83/EK par
Kopienas kodeksu, kas attiecas uz cilvékiem paredzetam zaleém;

2) Eiropas Parlamenta un Padomes 2004.gada 31.marta Direktivas 2004/27, ar ko groza
Direktivu 2001/83/EK par Kopienas kodeksu, kas attiecas uz cilvékiem paredzetam zalem;

3) Eiropas Parlamenta un Padomes 2004.gada 31.marta Direktivas 2004/24/EK, ar ko groza
Direktivu 2001/83/EK par Kopienas kodeksu, kas attiecas uz cilvékiem paredzétam zalem.

Ministru prezidents A Kalvitis

Veselibas ministrs V.Veldre

Pielikums

Ministru kabineta
2007.gada 6.marta
noteikumiem Nr.167



Zalu reklamas izvértésanas iesniegums

Iesniedzgjs

(juridiskas personas nosaukums

vai fiziskas personas vards, uzvards, amats,

adrese, talruna, faksa numurs, e-pasta adrese)

Ladzu izvertet

(razotaja nosaukums)

zalu — = -
(zalu nosaukums, zalu forma un stiprums)

(registracijas numurs Latvijas Republika registréto zalu registra vai atbilstosi Eiropas Zalu
agentiiras centraliz&tajai zalu registracijas procedirai registréto zalu registra)

O reklamas atbilstibu normativajiem aktiem

O reklamas materiala atbilstibu zalu reklamas statusam

1. Zalu reklama paredzeta (vajadzigo atzZimét ar x)

O sabiedribai O medicinas specialistiem

izvietoSanai

(pieméram, informativajas lapinas, plakatos, preses izdevumos)

2. Zalu reklamas veids (vajadzigo atzimét ar Xx)
O pirmreizéja O atkartota (atlaujas Nr. ) O izmainas

O rakstiska O videoteksts/videoieraksts O audioteksts/audioieraksts

3. Papildus iesniegto materialu lappusu skaits (vajadzigo atzimét ar x)

O <301pp. O 31-50 1pp. O > 51 Ipp.

4. Zalu reklama izmantota valoda (vajadzigo atzimét ar x)

O latviesu O krievu O cita




(noradit, kada)
5. Zalu reklamas izverteésana (vajadzigo atzZimét ar x)
O viens ménesis [ paatrinata (10 darbdienas) O paatrinata (5 darbdienas)
6. Samaksu par pakalpojumu

nodroSina (juridiskas personas nosaukums, PVN maksataja
registracijas numurs,

juridiska adrese, bankas kods, konts)

Reklamas devéjs ir atbildigs par reklamas saturu (Reklamas likuma 10.panta otra dala).

Apliecinu, ka iesniegta informacija ir objektiva un aktualiz&ta un citati, ka arT datu interpretacija
un uz to pamatotie secinajumi atbilst atsauc€s minétajiem materialiem.

.gada

(iesnieguma iesniegSanas datums) (paraksts un ta atSifréjums)




